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Obs.: Calendério néo oficial, sujeito a alteracdes

B Feriados/Recessos
- Semana de provas

" Dias Letivos com aula
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QUALIDADE

FMU Objetivos

e Desenvolver e capacitar os alunos para todos do processos,
terminologias, teorias e praticas envolvidos na elaboracao e
desenvolvimento do planejamento de midia.

e Desenvolver ampla visao do mercado de midia, dando suporte para
elaboracao e avaliacao estratégica de investimento.

e Integrar o assunto midia ao composto de comunicacao e seu papel
diante o setor corporativo e social.
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F\MU Programa

e Introducao midia

e Dados de mercado

e Planejamento de midia

e GRP e CPM

* Fregliéncia eficaz

e Consumo de midia

e Estratégia de midia e justificativa
e Selecao de classes de midia

e Plano de midia e cronograma

e Mix de midia
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FMU Bibliografia minima exigida
VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z. Brasil: Edicon, 2002

TAHARA, Mizuho. Contato imediato com midia. Sao Paulo: Global
Editora, 2004

BARBAN, Arnold M. / Cristol, Steven M. A esséncia do planejamento de
midia. Sao Paulo: Nobel, 2001

- il
¢ Ay —
—_

Prof. Douglas Miquelof — Disciplina: Midia PROPAGANDA e MARKETING




FMU Bibliografia complementar sugerida

GOODWRICH, William B. Praticando o planejamento de midia — 36
exercicios. Sao Paulo: Nobel, 2001

SISSORS, Jack Zanville. Planejamento de Midia. Sao Paulo: Nobel, 2001

ODGEN, James R. Comunicacao integrada em marketing. Sao Paulo:
Person Education do Brasil, 2002

SAMPAIQ, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 1999

FRANZAO NETO, Angelo. Midializacao — o poder da midia — Sao Paulo:
Nobel, 2006

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia. Sao Paulo: Prentice Hall
Brasil, 2006

SHAVER, Mary Alice. Como vender a midia — Sao Paulo: Nobel, 2006
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