QUALIDADE

FMU Estratégia

» A origem do conceito de estratégia, vém das operacoes militares

 Pela similaridade com o raciocinio aplicado ao trabalho de midia, o
termo e seus significados foram incorporados a estrutura de

planejamento de midia

e A finalidade basica da estratégia € explorar as condicoes favoraveis
de todos 0s meios existentes — e nao apenas meios de comunicagao -,

para alcancar os objetivos da empresa

e Melhor administracao do recurso de guerra: a verba
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FMU Estratégias de guerra

e A estratégia deve ser montada apds os objetivos terem sido muito

bem definidos

e Enquanto 0s generais estabelecem objetivos diretos para suas
campanhas bélicas, os gerentes de marketing definem objetivos para
suas campanhas (de publicidade), contando com apoio logistico de
indices de share of mind, share of voice e share of market, afim de
conquistar os objetivos de incremento e penetracao previstos para as

marcas, freqliéncia de compra e de uso, presenca dos produtos nos

PDVs, entre outras batalhas e desafios do marketing.
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QUALIDADE

FMU Estratégias de midia

 Definidos os objetivos, a verba e o periodo em que sera usada, o
target, e demais informacoes basicas, pode ter inicio o processo de

montagem da estratégia de midia.

e Selecionar a recomendacao dos meios ou mix de meios que melhor

podem atender os objetivos estabelecidos.

e A adequacao, e principalmente, a forca que a adequacao tem em
cada situacao, pode definir a estratégia e as taticas, mas essa

intensidade nao é quantificavel e depende do bom senso das pessoas.
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QUALIDADE

FMU Estratégias de midia

e E ha os casos em que a idéia ou a linha criativa é tao forte e obvia
em termos de adequacao, que ¢é ela que estara definindo os meios, as
taticas e os veiculos que melhor conseguirao coloca-la em pratica, ou

seja, a linha criativa estara definindo a propria estratégia.

e Também faz parte da estratégia a selecao dos mercados para
veiculacao, tarefa para a qual os estudos BDI/CDI (indices de
desenvolvimento de marca e categoria) sao muito uteis. Assim como as
recomendacoes dos formatos que serao utilizados e respectivas pecas,
simbolicamente ligados aos meios escolhidos e a decisao de se ter

maior ou menor velocidade no uso da verba da campanha.
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QUALIDADE

FVIU Intensidade dos meios

e Os “niveis de esforcos de comunicacao” (GRP, cobertura e freqgliéncia
eficazes) devem tém influencia direta no alcance dos obijetivos

Propostos.

e Definir quais devem ser suas intensidade certas, ou seja, suficientes,

€ 0 caminho andado na busca da estratégia segura.

e Anunciar em tudo ao mesmo tempo nao é fazer midia, porque nao ha

estratégia nenhuma nisso.
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QUALIDADE

FMU Estratégia = conjuncao de esforcos

e A conjuncao, ou integracao, de esforcos € ponto de sucesso para
qualquer estratégia. Um pequeno anunciante, com pequena verba
pode atingir bons resultados. Para se sobressair na selva da
concorréncia usa uma estratégia criativa em que, pecas criativas sejam

um dos componentes, e nao centro da acao.

e Anuncio nao € uma peca de arte. Publicidade nao € arte, € feita em
funcao de objetivos, de comunicacao e de midia e, para atingi-los,

precisa de estratégias bem elaboradas, nas quais anuncios criativos e

taticas de midia igualmente criativas, se completem.
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QUALIDADE

FVIU Justificar

e Tao importante quanto a recomendacao dos meios, veiculos e niveis
de esforcos de veiculacao, sao as acoes feitas para justifica-las.

Também chamadas de racionais, nos planos de midia.

e Sabemos que muitas vezes nao temos informacoes tao seguras para
justificar tal meio ou veiculo, partimos para o cartesianismo, como

argumentos que tenha clareza, objetividade, e, na medida do possivel,

raciocinio matematico.
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Fatores para justificar os meios
FVU P J
recomendados

Fatores nao-mensuraveis:

1- Condigcdes que 0s recursos intrinsecos de comunicacao do meio tém
para atender os objetivos de comunicacao da campanha. Ex.: forma de
comunicagao, cor, recursos de cinema (perspectiva, movimento,
demonstracao e som), espaco para argumentacao textual e grafica etc.

2- Condicoes do meio em atender as decisdes estratégicas da
campanha. Ex.: causar grande impacto ou nao, obter alta visibilidade
Ou nao, ter continuidade ou nao.

3- Adequacao dos recursos intrinsecos de comunicacao do meio com a
linha de criacao da campanha ou idéia criativa.

4- Adequacao do tipo de conteudo editorial do meio com o produto e
linha criativa.

5- Forca de comunicagao do meio com o publico-alvo.
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Fatores para justificar os meios
FVU P J
recomendados

Fatores mensuraveis:

1- Penetracao e cobertura do meio no target.

2- Intensidades e forma de cobertura do meio no publico: alta ou baixa.
Rapida ou lenta. Bastante abrangente geograficamente ou restrita a
areas locais.

3- CPM da cobertura eficaz do meio no publico-alvo.

A ordem dos fatores nao indica a importancia deles, pois para
cada campanha e seus objetivos de comunicagao e de midia pode haver
uma nova ordem. As vezes, 0S nhao-mensuraveis serao 0S mais
importantes, em outras serao os mensuraveis.

-'»-/-? T =
= b}

Prof. Douglas Miquelof — Disciplina: Midia — 2° semestre PROPAGANDA e MARKETING




EMU Fatores para justificar os veiculos
recomendados

Ao justificar os veiculos, a situacao € diferente, porque em
razao da semelhanca entre eles, os critérios precisam ser mais
aprofundados.

Fatores nao-mensuraveis:

1- Adequacao entre o conteudo editorial do veiculo e o produto,
anuncio ou tema da campanha.

2- Condicoes fisicas e concordancia do veiculo em aceitar as solucdes
criativas do anuncio.

3- Forca de comunicacgao do veiculo com o publico.
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cunion Fatores para justificar os veiculos
recomendados

Fatores mensuraveis:

1- Adequacao entre as caracteristicas do conteudo do veiculo e os
habitos e o estilo de vida do farget.

2- CPM do veiculo no target.
3- Perfil do publico atingido pelo veiculo.
4- Afinidade do farget com o veiculo.

5- Potencial de audiéncia, penetracao e circulagao do veiculo no target.

6- Potencial de cobertura do veiculo e contribuicao para atingir a
cobertura pretendida para a programacao.
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aunuonor Fatores para justificar os esforcos de
veiculacao

Os niveis de esforcos de veiculacao prendem-se aos objetivos
de marketing e as necessidades de fregiiéncia de cada anuncio, e as
seguintes decisoes ligadas a eles devem ser justificadas:

Nao-mensuraveis:

Razoes e motivos que levam o cronograma do plano a ter o desenho, a
configuracao, a combinacao de meios, veiculos e periodos de veiculacao

Mensuraveis

As freqliéncias eficazes definidas para cada meio e flight, as coberturas
a serem alcancadas pelas programacoes a cada flight e a cobertura de
publico da campanha.
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