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FMU

A KAZAR precisa realizar uma campanha de midia para divulgar sua nova linha de produtos
para o tratamento de pele, que contempla cremes especiais hidratantes, desodorantes, entre
outros. A distribuicdo da empresa concentra-se em supermercados, perfumarias e lojas
especializadas na cidade do Rio de Janeiro, mas ndo esta presente nas grandes redes de
varejo como Presunic, Mundial, Dallas, entre outras. A identificagdo do target: homens e
mulheres, 25 a 49 anos, das classes BCD

Sendo assim, de acordo com os dados abaixo, pede-se:

1) Calcule CPM — Custo por mil dos veiculos no target.
2) Quais meios e veiculos tém melhor desempenho?

Exercicio pratico de midia

Tabela de dados

POPULAGAO RIO DE JANEIRO

7.000.000
SEXO CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
H M (A | B c D E || 10/14 | 15/19 | 20/24 | 25/29 | 30/34 | 35/49 | 50/54 | 55/59 | 60/64 | 65+
48% | 52% || 7% | 18% | 29% | 26% | 20% || 8% | 10% | 10% | 8% | 10% | 12% | 11% | 10% | 12% | 9%

REYISTA LEITORES R$ FOR 1 SEXD CLASSE S50OCIAL FAIZA ETARIA
MENSAIS PAG. H|{M|[A|B|[C | D| E/|10M4) 1519 20024 | 25129 | 30034 | 3549 | 50054 | 5559 | 60/64 | 65
REWISTA A 320.000 R 28.000,00 || 7Ee< | 20| 0% 28%) 26%) 24 f2=) 1= 15 8% 14 1 0 g% 0 ax [
REVISTAE 236.000 B 22.000,00 || 18 | G2 M) 245 28%) 26%) M=) 2% i 1 205 8% 15 16 [ 4 1
REVISTAC 197.000 B 1550000 || 1% | 89 18] 22) 300 200 0 1% ™ 12% 8% 15 17 14 % 4 e
REVISTAD 260.000 B 1050000 || 265 | FEs)) 0] 18] 22| 30 20 2% 1 155 124 13 1 g a3 0% e
REVISTAE 50.000 B S.500,00 || 455 ) BEs)| 12 20%<) 30%<) 20 8% 0% 3 a3 17 18 17 163 0% B L=
REVISTAF T8.000 Fi 25.000,00 | BE | 32)) 22 20%) 30 9% B 0% b 155 205 124 17 18 f 4 2%

REYISTA LEITORES R$ FOR 1 SEXD CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
SEMANAIS PAG. H{M|[A|B|[C | D| E/|10M4) 1519 20024 | 25129 | 30034 | 3549 | 50054 | 5559 | 60/64 | 65
REVISTA G H00.000 i BO.000,00 || BE%< | 45| B | 1% | 305 ) 26% ) 27 9% o 1 0% 124 143 13 1 a3 e
REWISTAH 360.000 i 44.000,00 || Bz | 48] B | 16 ) 205 ) 305 ) 0% 2% 0% 155 1 124 13 124 0% g T
REVISTA| 450.000 i 38.000,00 )| BE | 345 125 | 205 305 ) 200 ) 195 2% 4 f 205 124 17 18 0% B L=

JORNAL - LEITORES R$ FOR 1 SEXD CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
DIARIOS DIARIDS PAG H{M|[A|B|[C | D| E/|10M4)15%19 | 20024 | 25129 | 30034 | 3549 | 50054 | 5559 | 60/64 | 65
JORMAL 2 1.500.000 i 45.000,00 || B | 36 0% ) 305 ) 27| 220 M| 1% 1 143 124 13 1 a3 0% 0% e
JORMAL B 1.200.000 Fig G2.000,00 ([ BEs| 320 125 | 205 [ 260 | 248 0] 2% 112 128 128 138 103 138 13 9 2
JORMAL FE0.000 Fig 2300000 (| S| 462 And | 16 [ 27| 288 ) 21 1 1025 168 13 128 138 128 103 93 T
JORMAL O 290,000 B 1300000 ([ FER| 240 S| 198 [ 300 30 ) 13 2% 112 103 128 168 16 138 128 e 4
JORMAL E EE2.000 B 3500000 | 59| 410 850 | 16 [ 280 | 288 20K 1 e 168 208 128 17 188 ks 4 1

RADIO AUD. MEDIA R% POR SEXD CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
MINUTD INSER30" (|H| M| A |B|(C | D E ([[10814 | 1519 | 20024 | 25829 | 30034 | 35043 | 50054 | 5559 | 60164 | 65+
RADIO &, 35,000 Fig 0000 ([ 48] BRs)| B0 | [ 300 26M ) 2TH| 9 123 128 03 1 03 03 EEd kRS g
RADIOE 100000 Fig  vO000 ([ 27| TR B | 16| 20| 3000 ) B0 8 13 14 13 14 14 03 T 4 3
RADIOC 260,000 Fig 700,00 ([ 2950 ] Tz 0mg | 16| 190 | 30| 26 2 g g EEd 03 128 14 16 12w | 0
RADIOD 80,000 Fig 200,00 ([ G| BE2)) 13m0 [ 1900 | 3002 21| T 1% g g 128 128 13 13 128 13 02
RADIOE 126,000 Fig G400 ([ 200 ] 800 S | 195 [ 300 | 305 13 8 102 16 128 16 1 1 ks ks 4
RADIOF TE.000 Fig 40000 [ S0 ] B0 B | M [ 300 26 2TH| T 123 128 138 1 128 03 g g T

™ TELESF. R$ POR SEXD CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA
DIARIO [GBP)|INSEE30" | H | M||A | B | C | D E ([10814 | 1519 | 20024 | 25829 | 30034 | 35043 | 50054 | 5559 | 60164 | 65+
FPROG A 1.900.000 Fig 9600000 ([ 200 | S0n)] 108 | 162 [ 24| 2480 27 ™ ax 128 0 1 0 ax 128 0 |0
FROGE 1.2:35.000 Fig 3000000 ([ 172 | 83| 087] 20| 260 2457) 12 2% 1 0 128 158 168 138 128 [k 4
FROGC 1.045.000 Fig 3200000 ([ 15 | 82| nd | 195 [ 30| 308 13 9% 102 145 1 158 1 1 0 [k 4
FROG D 170,000 Fig G4.000,00 ([ 452 | BEs)| B | 1 [ 30| 268 ) 27| 2 1 158 128 138 1 g ax 02 g
FPROGE 1425000 Fig 1300000 ([ 465 | S]] 1] 24 28] 2E%) ) 8% 138 145 138 145 145 0 T 4 3
FPROGF 1.3:30,000 Fig 25.000,00 || 42| B2 B | 168 [ 20| 3080 ) 30] 2% g g ax 0 128 145 158 T2ss | 0%
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Exercicio pratico de midia

Desempenho dos veiculos

Target i
p Penet. Indice de . CPM no target
REVISTA MENSAIS Ve(gjlo no target Share Afinidade CPM (B/A*1000) (BIC*1000)
g REVISTA A 87.360 5,70% 23,04% | 124,66 R$ 87,50 R$ 320,51
%)
P4
g REVISTA B 97.149 6,34% 25,63% | 188,77 R$ 93,62 R$ 226,46
E REVISTAC 70.920 4,63% 18,71% | 164,38 R$ 93,91 R$ 260,86
>
IﬁI:J REVISTA D 63.000 4,11% 16,62% | 115,07 R$ 42,00 R$ 166,67
REVISTA E 32.760 2,14% 8,64% | 166,21 R$ 94,44 R$ 259,46
REVISTA F 27.901 1,82% 7,36% | 163,33 R$ 320,51 R$ 896,04
TOTAL 379.090 24,73% | 100,00%
2 Jiarder Penet indice de CPM no tar
= . . . get
:Z(( REVISTA SEMANAIS Ve(gjlo no target Share Afinidade CPM (B/A*1000) (BIC*1000)
&
0 REVISTA G 120.600 7,87% 33,80% | 110,14 R$ 120,00 R$ 497,51
<
[
g REVISTA H 81.900 5,34% 22,95% | 106,85 R$ 125,71 R$ 537,24
il
@ REVISTA | 154.350 10,07% 43,25% | 156,62 R$ 84,44 R$ 246,19
TOTAL 356.850 23,28% | 100,00%
JORNAL - DIARIOS \I ey Penet. | g o | Indicede CPM (B/A*1000) CIPI D
e('g;‘ © | notarget Afinidade (B/C*1000)
8
E JORNAL A 426.600 27,83% 28,14% | 129,86 R$ 30,00 R$ 105,49
a)
' JORNAL B 354.900 23,15% 23,41% | 124,66 R$ 40,00 R$ 146,52
-
<
E JORNAL C 196.560 12,82% 12,97% | 115,07 R$ 30,13 R$ 119,56
o
- JORNAL D 302.333 19,72% 19,94% | 155,11 R$ 20,22 R$ 59,54
JORNAL E 235.670 15,37% 15,54% | 161,10 R$ 52,40 R$ 148,51
TOTAL 1.516.063 98,90% | 100,00%
Target i
i p Penet. Indice de . CPM no target
21D Ve(lg;ﬂo no target Share Afinidade CIPY (o) (B/C*1000)
RADIO A 7.270 0,47% 4,55% | 94,84 R$ 12,86 R$ 61,90
o RADIO B 26.650 1,74% 16,67% | 121,69 R$ 7,00 R$ 26,27
=)
E RADIO C 49.600 3,24% 31,03% | 90,59 R$ 6,80 R$ 34,27
RADIO D 20.720 1,35% 12,96% | 118,26 R$ 26,25 R$ 101,35
RADIO E 37.525 2,45% 23,47% | 137,08 R$ 6,72 R$ 22,39
RADIO F 18.090 1,18% 11,32% | 110,14 R$ 5,33 R$ 22,11
TOTAL 159.855 10,43% | 100,00%
Target i
p Penet. Indice de . CPM no target
U/ Ve(lg;ﬂo no target Share Afinidade CIPY (o) (B/C*1000)
PROG A 371.070 24,21% 16,66% | 89,18 R$ 45,26 R$ 231,76
PROG B 414.219 27,02% 18,60% | 153,15 R$ 24,29 R$ 72,43
PROG C 305.454 19,93% 13,72% | 133,47 R$ 30,62 R$ 104,76
PROG D 412.452 26,90% 18,52% | 110,14 R$ 37,43 R$ 155,17
PROG E 455.715 29,73% 20,46% | 146,03 R$ 12,63 R$ 39,50
PROG F 267.995 17,48% 12,03% | 92,01 R$ 18,80 R$ 93,29
TOTAL 2.226.905 | 145,26% | 100,00%
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2) Quais meios e veiculos tém melhor desempenho?

R: Levando em consideracdo as caracteristicas da no  va linha de produtos e o publico-
alvo que devemos atingir com nossa campanha (adulto s de classe média baixa e baixa),
e ainda ndo tendo uma verba determinada, optaria po  r utilizar os meios:

1. TV: principal da campanha. Estimula imagem, audi 0 e movimentos, aumentando o
poder de memorizacdo da nova linha de produtos nac  abecga do consumidor ( share
of mind). Os veiculos selecionadores seriam Prog B e Prog E. As duas maiores
audiéncias no publico-alvo, maiores indices de afin idade e menores CPM.

2. Ré&dio: meio de sustentacdo para a campanha, ajud ando na audiéncia flagrante, ou
seja, favorecida pela portabilidade pode ajudar na decisdo de compra ( share of
pocket) momentos antes dos consumidores estarem nos PDVs. Os veiculos
selecionados seriam radios B, D e E, pois todas est ao com indice de afinidade
acima de 110 e ainda estdo com um CPM néo superior a TV.

Tecnicamente também vale lembrar que os dois meios S80 0S que apresentam maior
participacdo da classe CDE e também podem ser progr amado por faixas horarias
/emissoras/programas especificas que garantem possi bilidades de segmentacéo.

Obs: outras justificativas podem fazer jus ao propo sto no trabalho. O objetivo do texto
acima, além de justificar uma das provaveis defesas de midia, é demonstrar como
didaticamente podemos escrever e defender os esfor¢  os de midia.



