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1 — O IGP (com suas derivagfes) apresentado pela Fundacdo Getulio Vargas e INPC (também com suas
derivagfes) apresentado pelo IBGE, séo indicadores financeiros que representam:

L Rentabilidade | Inflag&o U salario minimo

a Desempenho econdmico a Taxa basica de juros a Prejuizo

2 — De quais regimes estamos falando:

Reconhecer, na contabilidade, as receitas, custos e despesas, no periodo a que competem, independente da sua
realizagdo em moeda: regime de competéncia

Reconhecimento das receitas, custos e despesas, pela entrada e saida efetiva da moeda: regime de caixa .
3 — Qual a finalidade dos blocos econémicos? Cite exemplos e pesquise suas principais realizacdes.

e« Com a economia mundial globalizada, a tendéncia com  ercial é a formacao de blocos econdmicos.
Estes sdo criados com a finalidade de facilitar o ¢ =~ omércio entre os paises membros. Adotam

reducdo ou isencdo de impostos ou de tarifas alfand egarias e buscam solu¢cdes em comum para
problemas comerciais.

e Em tese, o comércio entre os paises constituintes d e um bloco econémico aumenta e gera
crescimento econdmico para os paises. Geralmente es  tes blocos sdo formados por paises vizinhos
ou que possuam afinidades culturais ou comerciais. Esta é a nova tendéncia mundial, pois cada vez
mais o comércio entre blocos econémicos cresce. Eco nomistas afirmam que ficar de fora de um
bloco econdmico é viver isolado do mundo comercial.

Alguns Exemplos:

+ UNIAO EUROPEIA

0 A Unido Européia (UE) foi oficializada no ano de 19 92, através do Tratado de Maastricht.
Este bloco é formado pelos seguintes paises : Alema nha, Fran¢a, Reino Unido, Irlanda,
Holanda (Paises Baixos), Bélgica, Dinamarca, Itadlia , Espanha, Portugal, Luxemburgo,
Grécia, Austria, Finlandia e Suécia. Este bloco pos  sui uma moeda Unica que é o EURO, um
sistema financeiro e bancario comum. Os cidaddos do s paises membros sdo também
cidad&@os da Unido Européia e, portanto, podem circu  lar e estabelecer residéncia livremente
pelos paises da Unido Européia.

0 A Uni&@o Européia também possui politicas trabalhist as, de defesa, de combate ao crime e
de imigracdo em comum. A UE possui os seguintes 6rg aos: Comissdo Européia,
Parlamento Europeu e Conselho de Ministros.

¢ MERCOSUL
o O Mercosul ( Mercado Comum do Sul ) foi oficialment e estabelecido em marco de 1991. E
formado pelos seguintes paises da América do Sul : Brasil, Paraguai, Uruguai e Argentina.
Futuramente, estuda-se a entrada de novos membros, como o Chile e a Bolivia. O objetivo
principal do Mercosul é eliminar as barreiras comer ciais entre os paises, aumentando o
comercio entre eles. Outro objetivo é estabelecer t  arifa zero entre os paises e num futuro
préximo, uma moeda Unica.

4 — Quais sdo os principais objetivos da administracdo financeira?
A resposta deve ser realizada com base no exposto n 0 material e aulas expositivas, conforme abaixo:
e Para a Administracdo Financeira, o objetivo econdmi  co das empresas € a maximizacdo de seu valor

de mercado, pois dessa forma estara sendo aumentada a riqueza de seus proprietarios (acionistas
de sociedades por ac6es ou sécios de outros tipos d e sociedades).
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Os proprietarios de empresas privadas esperam que S  eu investimento produza um retorno
compativel com o risco assumido, por meio de geragd 0 de resultados econdmicos e financeiros

(lucro e caixa) adequados por longo prazo, ou melho  r, indefinidamente, pois o investimento é feito

em carater permanente.

A geracdo de lucro e caixa € importante também para empresas publicas, pois, com o re-
investimento de recursos, € ,possivel executar a me  lhoria e a expansédo dos servicos prestados a
comunidade.

A geracdo permanente de lucro e caixa contribui par a que uma empresa moderna cumpra suas
funcBes sociais por meio de geracdo e pagamento de impostos, treinamento e remuneracéo
adequada dos empregados, investimentos em melhoria ambiental etc.

Do ponto de vista dos acionistas, uma empresa pode ser visualizada como um sistema que gera
lucro e aumenta os recursos nela investidos. A empr  esa, representada por seus administradores
(diretores e gerentes) e empregados em geral intera  ge com 0s agentes econdmicos do ambiente em
que esté inserida, gera os resultados econdémicos e financeiros e remunera 0s acionistas pelo
investimento realizado.

5 — O plano orcamentario tem quais objetivos, propdsitos e principios?

A resposta deve ser realizada com base no exposto n 0 material e aulas expositivas, conforme abaixo:

Em relacéo ao conceito:

A base da Controladoria Operacional € o processo de planejamento e controle or¢camentario,
também denominado de planejamento e controle financ  eiro ou planejamento e controle de
resultados. O orcamento € a ferramenta de controle por exceléncia de todo o processo operacional

da empresa, pois envolve todos os setores da compan hia.

Orcar significa processar todos os dados constante s do sistema de informagédo contébil de hoje,

introduzindo os dados previstos para o préximo exer cicio, considerando as alteracdes ja definidas

para o préximo exercicio.

Contudo, convém lembrar que o orgamento tem outros objetivos, e estes devem ser buscados em
seu conjunto, sendo ferramenta ideal para o process o0 de congruéncia de diversos objetivos
corporativos e setoriais.

Em relacéo aos objetivos:

O orcamento pode e deve reunir diversos objetivos e  mpresariais, ha busca da expressao do plano e
do controle de resultados.

Portanto, convém ressaltar que o plano orcamentari 0 ndo € apenas prever 0 que vai acontecer e
seu posterior controle.

Ponto fundamental é o processo de estabelecer e co  ordenar objetivos para todas as areas da
empresa, de forma que todos trabalhem sinergicament e em busca dos planos de lucros.

Em relacéo aos propositos

Orientacdo para objetivos: o orgcamento deve-se direcionar para que os objetiv. os da empresa e dos
setores especificos sejam atingidos eficiente e efi ~ cazmente.

Envolvimento dos gestores: _ todos 0s gestores responsaveis por um orgamento es pecifico devem
participar ativamente dos processos de planejamento e controle, para obtermos o0 seu
comprometimento.

Comunicacao integral: _ compatibilizacdo entre o sistema de informacdées, o processo de tomada de
decisdes e a estrutura organizacional.

Expectativas realisticas: _ para que o sistema seja motivador, deve apresentar objetivos gerais e
especificos que sejam desafiadores, dentro da melho  r visdo da empresa, mas passiveis de serem
cumpridos.

Aplicacao flexivel: o sistema orcamentario ndo é um instrumento de dom inacdo. O valor do sistema
esta no processo de produzir os planos, e ndo nos p  lanos em si. Assim, o sistema deve permitir
correcdes, ajustes, revisdes de valores e planos.

Reconhecimento dos esforcos individuais e de grupos . 0 sistema orgamentario € um dos principais
instrumentos de avaliagcdo de desempenho.
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6 — No seu entendimento e baseado nas aulas, conceitue o atual momento do mercado global. Pontos fortes,
fracos, favoraveis, desfavoraveis e faca uma simples previsao para os proximos 05 anos.

R: A resposta é de ordem pessoal, baseada nos estud o0s dos materiais e aulas apresentados em classe,
inclusos o entendimento e atualizagdo de cada aluno sobre os principais acontecimentos do mercado
global, com énfase na economia, politica e financas

Tomando com base o atual cenario mundial, dentro de uma andlise sintoméatica e superficial, teriamos:

e A empresas que tiverem félego para investir « A falta de crédito, principalmente na
na inovacdo de seus produtos com economia real, causa uma instabilidade de
administragcéo correta dos seus consumo.
investimentos e despesas, tem tudo para se » O consumidor fica reticente, procurando por
fortalecer diante das oportunidades que a produtos e servicos que ajude-o a
atual crise oferece; economizar

e Mercado mais sensivel para ofertas, e Acbes de marketing e comunicacdo que
favorecendo o varejo envolvam branding ficam mais

* Etc... enfraquecidas e vulneraveis a cortes

« Efc...

e Campanhas de incentivos ficais para ajudar * Mercados externos desfavoraveis para
na aceleracéo da economia; compra, sendo que muitos estdo quebrados

e Reducdo da taxa de juros, facilitando o e Barreira alfandegarias de alguns produtos
investimento na producéo gue sao item principal na balan¢ca comercial

 Etc... brasileira

e Cambio oscilante
 Etc...




