
 

Exercício prático de mídia VI - Simulado  
 

 
A verba de marketing estipulada em R$ 10 milhões, s endo que mídia tem 65%, logo 
temos R$ 6,5 milhões para investir nos meios de com unicação apresentados no 
trabalho, levando em consideração suas adequações e  desempenho para levar a 
comunicação ao target com eficiência e eficácia. 
 
Pesando em um planejamento destinado ao varejo, do setor de calçados, o principal 
objetivo de comunicação é fazer com que as pessoas vão para os PDVs gerando fluxo e 
potencial conversão de vendas. 
 
O objetivo de mídia neste caso, visa concentrar um grande esforço em curto espaço de 
tempo, sustentado por um campanha com alta freqüênc ia de mensagens, impactos e 
inserções, para garantir que o objetivo de comunica ção seja alcançado. 
 
Como o foco são mulheres, entre 20 e 29 anos da cla sse ABC, baseado na 
instantaneidade e dinâmica imposta pelo varejo, os meios eletrônicos são os mais 
recomendados, excluindo o meio revista pela sua per iodicidade e o meio jornal pela 
pouca adequação com o público feminino. 
 
Sendo assim: 
 
Rádio  
Os três primeiros veículos em audiência no target, índice de afinidade, seguidos pela 
melhor valor de CPM 
 
TV aberta  
Os três primeiros veículos em audiência no target, índice de afinidade, seguidos pela 
melhor valor de CPM 
 
TV a cabo  
Os dois principais veículos em audiência no taget, índice de afinidade, seguidos pela 
melhor valor de CPM 
 
Intenet  
Programação linear em todos os veículos disponíveis , favorecendo a audiência deste 
novo meio, visto que nosso tagert é jovem, consumid or deste tipo de plataforma, além 
de um investimento baixo se comparado aos outros me ios. 
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Projeção do exercício VI 
         

 REVISTA 
MENSAIS LEITORES ALCANCE 

MÁXIMO 
R$ POR 1 

PÁG. 
 

INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 
MÉDIA R$ TOTAL 

QUATRO RODAS 350.000 350.000 R$ 35.000,00      

CLAUDIA 435.000 435.000 R$ 45.000,00      

NOVA 180.000 180.000 R$ 46.000,00      

CONTIGO 260.000 260.000 R$ 10.500,00      

CASA COR 88.000 88.000 R$ 25.000,00      

VIP 76.000 76.000 R$ 33.000,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>      

         

 REVISTA 
SEMANAIS LEITORES ALCANCE 

MÁXIMO 
R$ POR 1 

PÁG. 
 

INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 
MÉDIA R$ TOTAL 

VEJA 450.000 850.000 R$ 100.000,00      

ÉPOCA 300.000 700.000 R$ 75.000,00      

CARAS 800.000 1.500.000 R$ 45.000,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>      

         

 JORNAL - 
DIÁRIOS 

LEITORES 
DIÁRIOS 

ALCANCE 
MÁXIMO 

R$ POR 1 
PÁG 

 
INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 

MÉDIA R$ TOTAL 

FOLHA DE SP 1.500.000 3.000.000 R$ 120.000,00      

ESTADO DE SP 1.200.000 3.300.000 R$ 100.000,00      

JORNAL DA 
TARDE 780.000 2.800.000 R$ 80.000,00      

AGORA 890.000 1.760.800 R$ 50.000,00      

DIÁRIO DE SP 886.000 1.900.000 R$ 45.000,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>      

         

 RÁDIO 
AUD. MÉDIA 

MINUTO 
(6/19h) 

ALCANCE 
MÁXIMO 

R$ POR 
INSER 30" 

 
INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 

MÉDIA R$ TOTAL 

89 FM 120.000 400.000 R$ 500,00  40 4.800.000 12,00 R$                   20.000,00 

NATIVA FM 200.000 800.000 R$ 1.000,00      

GLOBO AM 250.000 1.300.000 R$ 1.900,00  60 15.000.000 11,54 R$                  114.000,00 

CBN AM+FM 75.000 300.000 R$ 2.500,00      

BAND FM 225.000 2.000.000 R$ 900,00  105 23.625.000 11,81 R$                   94.500,00 

MIX FM 80.000 650.000 R$ 700,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>  205 43.425.000 11,78 R$      228.500,00 
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TV TELESP. 

DIÁRIO (GRP) 
ALCANCE 
MÁXIMO 

R$ POR 
INSER 30" 

 
INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 

MÉDIA R$ TOTAL 

MAIS VOCÊ 2.000.000 8.000.000 R$ 200.000,00      

MULHERES 1.450.000 3.500.000 R$ 80.000,00  28 40.600.000 11,60 R$             2.240.000,00 

A TARDE É SUA 1.000.000 4.900.000 R$ 45.000,00  52 52.000.000 10,61 R$             2.340.000,00 

SUPER POP 1.800.000 5.000.000 R$ 90.000,00      

TODO SEU 1.400.000 2.500.000 R$ 40.000,00  20 28.000.000 11,20 R$                800.000,00 

PRA VALER 1.300.000 3.600.000 R$ 65.000,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>  100 120.600.000 11,14 R$   5.380.000,00 

         

 TV POR 
ASSINATURA 

TELESP. 
DIÁRIO (GRP) 

ALCANCE 
MÁXIMO 

R$ POR 
INSER 30" 

 
INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 

MÉDIA R$ TOTAL 

GNT 120.000 650.000 R$ 10.000,00  65 7.800.000 12,00 R$                650.000,00 

MULTISHOW 88.000 289.000 R$ 12.500,00      

SPORT TV 200.000 457.000 R$ 20.000,00      

ESPN 132.000 548.000 R$ 15.600,00      

TELECINE 95.500 219.000 R$ 8.000,00  27 2.578.500 11,77 R$                 216.000,00 

GLOBONEWS 35.000 78.800 R$ 19.000,00      

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>  92 10.378.500 11,89 R$      866.000,00 

         

 
INTERNET ACESSOS 

ÚNICOS 
ALCANCE 
MÁXIMO 

R$ POR MIL 
IMPRESS. 

 
INSERÇÕES IMPACTOS FREQ. 

MÉDIA R$ TOTAL 

UOL 127.000 1.250.000 R$ 120,00  120 15.240.000 12,19 R$                    14.400,00 

SUPER IG 90.000 750.000 R$ 80,00  90 8.100.000 10,80 R$                     7.200,00 

TERRA 320.000 1.500.000 R$ 150,00  60 19.200.000 12,80 R$                     9.000,00 

YAHOO 80.000 550.000 R$ 50,00  80 6.400.000 11,64 R$                     4.000,00 

GLOBO.COM 140.000 990.000 R$ 80,00  85 11.900.000 12,02 R$                     6.800,00 

RESULTADOS >>>>>>>>>>>>>>>>>>>>>  435 60.840.000 11,89 R$        41.400,00 

         
              
         

TOTAL GERAL >>>>>>>>  832 235.243.500 11,67 R$    6.515.900,00 

 


